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Arav Fashion nasce nel 2002 con il progetto SILVIAN HEACH, 
un marchio di moda donna accessibile e facile da interpretare, 
frutto di un’idea chiara ed ambiziosa condivisa in sinergia dai 
due soci fondatori: Mena Marano e Giuseppe Ammaturo.

commerciali, tali da porre le basi per il processo di diffusione 
del brand di punta, SILVIAN HEACH, attraverso un imponen-
te piano di sviluppo retail con formula franchising in Italia e 
all’estero.

Nel 2009 nasce SILVIAN HEACH KIDS
commerciale del Gruppo: la linea childrenswear è dedicata ai 
bambini da 1 mese ai 16 anni ed è frutto della speciale colla-
borazione con Pietro Oliva. A marzo 2011, Silvian Heach Kids 

Nel settembre 2011 Arav Fashion lancia un complesso pro-
getto web rilasciato su molteplici piattaforme digitali esteso a 
tutti i brand in portfolio: sito web, e-commerce, canali social 
(Facebook, Twitter, Youtube).

A gennaio 2012, in occasione della Fiera Internazionale Pitti 
Bimbo a Firenze, in seguito ad un accordo di licenza siglato da 
Arav con la casa automobilistica britannica, viene presentata 

collezione moda baby ASTON MARTIN, un 
progetto esclusivo dedicato ai bambini fra i 1 mese e 16 anni.

A poco più di 10 anni dalla sua costituzione, il Gruppo Arav pun-
ta a consolidare la sua posizione nel mercato sia nel segmento 
donna che nel mondo bambino e, al contempo, ad incremen-
tare la sua presenza all’estero per arrivare nel 2017 ad avere 
un sostanziale pareggio fra mercato interno ed esportazioni.

In occasione del Mido Milano Mostra Internazionale di Ottica, 
Optometria e Oftalmologia, a marzo 2014 SILVIAN HEACH 
entra per la prima volta nel settore occhialeria, proponendo 
una collezione eyewear completa di occhiali da vista e da sole.

delle nuove linee SH e SILVIAN HEACH DENIM.

Arav Fashion was founded in 2002 with the SILVIAN 
HEACH project: an easy-to-wear easy-to-understand 
women’s fashion brand that was the result of the clear and 
ambitious idea shared by the two founding partners, Mena 
Marano and Giuseppe Ammaturo.

year of operation, and this laid the foundations for the expan-
sion of the main SILVIAN HEACH brand through a massive 
franchising retail-development plan in Italy and abroad.

SILVIAN HEACH KIDS started up in 2009 as a childrens-
wear line for kids from 1 month to 16 years old, and is the 
result of a special collaboration with Pietro Oliva. In March 
2011, S
Arav Kids Spa.

In September 2011, Arav Fashion launched a complex multi-
platform web project covering the whole brand portfolio: web-
site, e-commerce, and social networking (Facebook, Twitter 
and YouTube).

At the International Pitti Bimbo Fair in Florence in January 
2012, the -
cially presented: an exclusive project for boys from 1 month 
to 16 years old, under licence from the British carmaker. 

Today, just a little more than 10 years after it started, the Arav 
Group is aiming to consolidate its market position in wom-
enswear and childrenswear, as well as increase its presence 
abroad so that domestic and foreign sales will be more or 
less the same by 2017.

On the occasion of Mido Milano, the International Optics, 
Optometry and Ophthalmology exhibition in March 2014 

-
dustry, offering a comprehensive eyewear collection of eye-
glasse and sunglasses. 

the new lines SH and SILVIAN HEACH DENIM.
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MENA MARANO GIUSEPPE AMMATURO PIETRO OLIVA
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La determinazione, il lavoro di squadra e la passione per 
una moda trasversale in termini di proposte e di target, 
ma anche facile da interpretare e accessibile a donne di-

-

stringere il 
proprio focus sulla ricerca: interpretare i gusti dei consu-
matori e arrivare a precorrerne le esigenze è la priorità di 
Arav, che progressivamente, attraverso l’ampliamento delle 
categorie merceologiche del marchio SILVIAN HEACH, ma 
anche tramite lo sviluppo delle linee junior, ha voluto strut-
turare un’offerta sempre più ampia e veicolare un concetto 
di stile completo e riconoscibile e proporre una moda al di 
là dell’età, del tempo e delle etichette.

Arav Fashion Group è caratterizzato da un forte senso 
di corporate identity, i cui valori vengono mantenuti inal-
terati, in ogni fase del processo creativo, produttivo e di-
stributivo. Il Gruppo è in grado di offrire prodotti di alta 
qualità sempre in linea con le tendenze, a erogare servizi 

imposte dai cambiamenti con prontezza e spirito di pro-
blem solving. Il cambiamento è visto come un’occasione 
di miglioramento e crescita e, per questo motivo, conti-
nua ad essere una delle priorità. 

La visione strategica di Arav trae grande ispirazione dai 
valori chiave del Gruppo, i cui obiettivi primari sono l’ec-
cellenza nella produzione, l’espansione a livello interna-

, il servizio volto alla 
soddisfazione del cliente.

Determination, teamwork and a passion for a horizontal, 
cross-style fashion in terms of proposals and targets, easy 
to understand and accessible to different women on various 
occasions, are the three cornerstones of the Group’s phi-
losophy, unchanged from the foundation to the present day.. 

The Group, since its foundation, wanted to tighten its fo-
cus on research: to understand the tastes of consumers 
and anticipate their needs is the priority of Arav. Through 
the expansion of the categories of the brand SILVIAN 
HEACH, but also through the development of the junior 
lines, the group progressively wanted to structure an in-
creasingly wider offer and convey a concept of complete 
and recognisable style.Arav aims to provide fashion be-
yond age, time and labels.

The Arav Fashion Group has a strong sense of corpo-
rate identity whose values are maintained unchanged 
at every stage of the creative process of manufacturing 
and distribution. The Group is able to offer high-quality 
fashion-forward products, and provide dynamic reliable 
service to its customers by responding quickly to change 
with an attitude of problem solving. Since we see change 
as an opportunity for improvement and growth, it contin-
ues to be one of our priorities.

The strategic vision of Arav is greatly inspired by the core 
values of the Group, whose primary goals are high-qual-
ity production, international expansion, effective use of 
resources and service aimed at customer satisfaction.
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SILVIAN HEACH EYEWEAR

Il progetto SILVIAN HEACH EYEWEAR, interamente curato 
da Arav Fashion in collaborazione con il famoso designer Pa-
olo Seminara, prevede 19 modelli da vista e 9 modelli da sole 
ideati ognuno in una gamma di cinque varianti colore. Cromie 

moda, si sposano con l’acetato, materiale d’elezione della col-
lezione, declinato sia nella variante trasparente sia stampato. 

stampa avvenuta a marzo 2014 in occasione di Mido Mi-
lano, il Salone Internazionale dell’occhialeria, la linea SIL-
VIAN HEACH EYEWEAR ha ottenuto un ampio numero di 
consensi, posizionandosi nei migliori negozi di ottica ed op-
tometristi indipendenti dislocati sul territorio nazionale.

 SH ACCESSORIES

Una donna glamourous e shopping-addicted, affascinata 
da location cool e allo stesso tempo curiosa di scopri-
re nuove realtà. Esigente, globetrotter, aggiornata sulle 
tendenze e sulle novità lifestyle in tutto il mondo. Appare 
sicura di sé e consapevole del proprio fascino, capace 

ricercato e femminile, must have irrinunciabile. Per lei, 
nasce SILVIAN HEACH ACCESSORIES. 

La collezione è pensata per arricchire look basic-chic, 
proposte senza tempo riviste e reinterpretate in chiave 
contemporanea.

9

SILVIAN HEACH EYEWEAR

The SILVIAN HEACH EYEWEAR project is entirely conceivedR
& developed by Arav Fashion, in collaboration with the famous
designer Paolo Seminara. The collection includes 19 models
of eyeglasses and 9 models of sunglassesy g g , each model de-

are combined with acetate, the material of choice for the col-

received a
large number of consents, and has positioned itself among g p g
the best independent opticians and optometrists throughoutp p p g
the countryy.

SH ACCESSORIES

A glamorousg , shopping-addicted womanpp g , fascinated by cool
locations and curious to discover new realities. Demand-
ing, globetrotter, up-to-date on trends and lifestyle news

-
cated and feminine accessories. SILVIAN HEACH ACCES-
SORIES is dedicated to her.

The collection is designed to
to chic, timeless proposalsp p re-interpreted with a contem-
porary twistp y .
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PRESENZA CAPILLARE IN SPAGNA, GRE-
CIA, GRAN BRETAGNA, OLANDA, GERMANIA, 
UCRAINA, RUSSIA, PORTOGALLO, THAILANDIA

20 PUNTI VENDITA MONOMARCA

1000 RIVENDITORI MULTIBRAND IN ITALIA E 
ALL’ESTERO

E-COMMERCE DEDICATO ATTIVO IN TUTTI I 
PAESI CEE

STRONG PRESENCE THROUGHOUT SPAIN, 
GREECE, GREAT BRITAIN, HOLLAND, GERMA-
NY, UKRAINE , RUSSIA, PORTUGAL, THAILAND

20 OWN-BRAND RETAIL STORES

1000 MULTI-BRAND RETAILERS IN ITALY AND 
ABROAD

DEDICATED E-COMMERCE PORTAL ACTIVE 
IN ALL EEC COUNTRIES

SILVIAN HEACH KIDS

SILVIAN HEACH KIDS è il marchio dedicato ai più picco-
li

Prodotto da Arav Kids Spa, il marchio conta due linee prin-
cipali: HEACH JUNIOR per il bambino e HEACH DOLLS 
per le bambine. Entrambe propongono un guardaroba 
completo per i bambini da 1 mese a 16 anni ad un pricing 
competitivo. Alle due linee principali si è recentemente ag-
giunta la capsule Bebè per bambini da 0 a 24 mesi.

Il brand viene distribuito attraverso punti vendita dedicati in 
Italia e rivenditori multibrand in Italia e all’estero, ai quali si 

SILVIAN HEACH KIDS is the brand dedicated to children: 
it offers an elegant, colourful and versatile total look.

The brand is produced by Arav Kids Spa. The two main 
lines, HEACH JUNIOR for boys and HEACH DOLLS 
for girls, offer a complete wardrobe for children aged 1 
month to 16 years old at competitive prices. A Bebè cap-
sule has recently been added to the collection for children 
aged 0 to 24 months.

multi-brand retailers in Italy, as well as through the dedi-
cated online store.
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PRESENZA CAPILLARE IN BENELUX, FRANCIA, 
GERMANIA, SPAGNA, RUSSIA, USA

400 RIVENDITORI MULTIBRAND IN ITALIA E 
ALL’ESTERO

160 RIVENDITORI MULTIBRAND ALL’ESTERO

STRONG PRESENCE THROUGHOUT BENELUX, 
FRANCE, GERMANY, SPAIN, RUSSIA, USA

400 MULTI-BRAND RETAILERS IN ITALY AND 
ABROAD

160 MULTI-BRAND RETAILERS IN ITALY AND 
ABROAD

ASTON MARTIN

A gennaio 2012, nella cornice internazionale del Pitti 
-

mente la prima collezione ASTON MARTIN dedicata ai 
maschietti dai 3 mesi ai 16 anni di età. Un progetto moda 
esclusivo ispirato al prestigio della casa automobilistica 
londinese, la cui origine evoca caratteri di eleganza, tra-
dizione, alto livello qualitativo. 

La collezione propone una linea impeccabile ma con-
temporanea, connotata da capi casual chic di ispirazione 

network di agenzie di rappresentanza di prima fascia sia 
a livello nazionale sia internazionale, diretta ad un canale 
di negozi multibrand di target alto.

At the International Pitti Bimbo Fair in Florence in January 

MARTIN collection for boys from 3 months to 16 years 
old. This exclusive project is inspired by the prestigious 
London-based carmaker whose name stands for ele-
gance, tradition and the highest level of quality.

The collection offers an impeccable cutting-edge line of 
casual chic clothes with a Brit vibe. A network of agen-
cies representing the best brands in Italy and abroad dis-
tributes the collections to high-end multi-brand stores.
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h e a d q u a r t e r  &  s h o w r o o m

La nuova sede di Arav Fashion Spa viene inaugurata nell’au-
tunno 2012, in occasione del 10° anniversario del brand.

Il nuovo headquarter si trova a San Vitaliano, nell’area in-
dustriale della provincia di Napoli. 

La struttura è stata progettata come un ambiente acco-
gliente e polifunzionale: degli oltre 10mila metri quadrati 

mq di spazi verdi, 1.500 mq destinati ad un’area deposito 

Il progetto, di altissimo design ed ecocompatibile, è stato 
concepito come un ambiente accogliente in cui tutti i col-
laboratori possano ritrovare maggiore creatività, serenità 
e comfort.

The new headquarters of Arav Fashion Spa opened in 
autumn 2012 to mark the 10th anniversary of the brand.

The new headquarters is located in San Vitaliano, in 
the industrial area of the province of Naples.

The structure was designed as a welcoming multi-
purpose space. It covers an area of over 10 thousand 
sqm: 5500 for offices, 2500 are green areas, 1500 for 
storage, and 1200 are common areas dedicated to the 
staff.

The project is of the highest design and environmentally 
friendly. It is designed as a welcoming environment in 

comfort.

1 5



A R AV  F A S H I O N

1 6

Il nuovo showroom del Gruppo Arav è stato inaugurato 
nel settembre 2012. La struttura ha sede in via Savona 97 
a Milano nel cuore del distretto del design e della moda, 
in un ex complesso industriale recentemente rinnovato.
 
Lo spazio espositivo, che ospita le collezioni dei tre mar-

giardino di oltre 400 mq ed è stato creato su progetto 
dell’architetto Fabio Marano. Gli interni sono connotati 
dalla commistione di materiali diversi come cemento, 
legno, acciaio, specchi. Una grande attenzione è stata 
riservata all’illuminazione.

La decisione di aprire uno showroom direzionale dove 
esporre tutte le collezioni del gruppo è frutto della volontà 
di affacciarsi a un panorama globale che trova in Milano 
un polo fondamentale per accogliere partner e buyer na-
zionali e internazionali.

The new Arav Group showroom opened in September 
2012 in a newly-renovated old industrial complex and is 
located at 97 via Savona, Milan, in the heart of the design 
and fashion district.
 
The display area, which houses the collections of the 
Group’s three brands over an area of over 600 square me-
tres, and the 400-square-metre garden are a project of the 
architect Fabio Marano. The interiors feature a mix of dif-
ferent materials such as concrete, wood, steel and mirror; 
special attention has been given to the light design.

The decision to open a company showroom to display all 
the Group collections was the result of our desire to be 
part of Milan’s fundamental position in the global scene 
in order to meet with Italian and international partners 
and buyers.

h e a d q u a r t e r  &  s h o w r o o m
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-
 sono i punti cardine 

della strategia di sviluppo del Gruppo, le cui strategie di 
marketing e comunicazione sono basate sulla cura dell’im-
magine dei brand e su campagne pubblicitarie dal forte 
appeal comunicativo. Ingenti investimenti sui media nazio-

,  nelle principali 
città italiane e attività di marketing strategico sul territorio 
internazionale sono gli strumenti attraverso cui l’immagine 
pubblicitaria viene diffusa in modo capillare e strategico.

Il Gruppo Arav crede fortemente nelle potenzialità del 
web e dei social media per accrescere le opportunità 
commerciali e diffondere l’awareness dei propri brand.

 are the 
key points of the development strategy of the Group, 
whose marketing strategies and communication focus on 
attention to the image of the brand and on advertising 
campaigns with a strong communications impact. The 
company image has been carefully spread through huge 

media, billboards in major Italian cities and strategic mar-
keting activities overseas.

The Arav Group strongly believes in web and social 
media potential to increase business opportunities and 
spread brand awareness.

1 9
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i m a g e  s t r a t e g y

l’immagi-
ne pubblicitaria appare ogni anno culturalmente eclettica 
e sempre all’avanguardia -
zazione di campagne pubblicitarie dal forte appeal co-
municativo, sono alla base delle strategie di marketing e 
comunicazione del Gruppo Arav Fashion.

Arav punta a diffondere la brand image in modo capilla-
re e strategico, attraverso investimenti sui media nazio-

valorizzano la presenza dei brand in tutto il mondo.

Through its graphic design and certain strategic choices, 
the advertising image appears culturally eclectic and 
avant-garde every year. The planning and execution of 
advertising campaigns with a strong communications im-
pact are the basis for the marketing strategies and com-
munication of the Arav Fashion Group.

Arav aims to widely spread the brand image in strategic 
areas by investing in Italian and international media, and 

Milan, Madrid, Monaco and Los Angeles help underline 
the presence of the brand worldwide (further Press Of-
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s t r a t e g i e  d i  d i s t r i b u z i o n e d i s t r i b u t i o n  s t r a t e g i e s

L’azienda prevede di puntare con decisione sul rafforza-
mento del canale retail
nelle più importanti città italiane come Milano e Torino, 
sull’internazionalizzazione, sul completamento del li-
festyle del brand SILVIAN HEACH e sull’inserimento di 
nuovi progetti in licenza.

stepping up 
of the retail sector
in major Italian cities such as Milan and Turin, through 
international expansion, by completing the lifestyle seg-
ment of the SILVIAN HEACH brand, and by taking on 
more licenses. 
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“SPAZI COINVOLGENTI EMOZIONANTI E SENSORIALI, 
È QUESTO IL NUOVO CONCEPT DEI PUNTI VENDITA, IN 
ROTTURA CON GLI SCHEMI TRADIZIONALI DELLO SHOP-
PING. UN’AMBIENTAZIONE CONTEMPORANEA DAL PRO-
NUNCIATO CARATTERE FEMMINILE CHE CONCILIA LINEE 
MORBIDE E GRIGLIE GEOMETRICHE.”

— Fabio Marano, architetto

“THE NEW STORE CONCEPT IS FOR ENGAGING AND 
EXCITING SENSORY SPACES THAT ARE A COMPLETE 
BREAK WITH TRADITIONAL SHOPPING IDEAS: A CON-
TEMPORARY SETTING WITH A DECIDEDLY FEMININE 
FEEL THAT COMBINES SOFT LINES AND GEOMETRIC 
GRIDS.”

— Fabio Marano, architect

s t o r e  f o r m a t
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f r a n c h i s i n g

Arav Fashion punta ad instaurare una vera e propria col-
laborazione con il franchisee che sceglie i brand SILVIAN 
HEACH e SILVIAN HEACH KIDS, valorizzando la massi-

acquisizione di competenze imprenditoriali. 

stabilire 
un rapporto di partnership duraturo nel tempo, volto ad af-

-
tner di usufruire di assistenza costante, acquisendo co-
noscenze e tecniche di vendita sempre all’avanguardia, 
ponendosi in posizione privilegiata rispetto ai competitor.

Arav Fashion aims to establish a true partnership with 
SILVIAN HEACH and SILVIAN HEACH KIDS franchisees: 

improvement and management-skills acquisition.

Being part of the Group’s franchising project means the 
start of a long-lasting partnership which aims at assist-
ing the franchisee in all phases of business management.

partners to make use of our constant assistance, and 
acquiring the latest know-how and sales techniques in 
order to stay ahead of the competition.
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La lungimiranza e l’impegno costante hanno condotto il 

Gruppo verso obiettivi grandiosi, diventando rapidamente 

una delle realtà imprenditoriali più competitive e grintose 

del fashion system italiano ed internazionale.

L’azienda prevede di puntare con decisione sul rafforza-

mento del canale retail con l’apertura di 

nelle più importanti città italiane come Milano e Torino, 

sull’internazionalizzazione, sul completamento del lifesty-

le del brand SILVIAN HEACH e sull’inserimento di nuovi 

progetti in licenza.

Impegno, energia e solidità commerciale: Arav è pronta 

, operando sempre con 

-

to più alto sarà sempre e comunque sulle persone, vero 

cuore pulsante di SILVIAN HEACH, SILVIAN HEACH 

KIDS e ASTON MARTIN.

i l  f u t u r o  d e l  g r u p p o
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Foresight and unwavering commitment have helped the 

Group to achieve great objectives: it quickly became one 

of the most competitive and edgy companies in Italian and 

international fashion.

stepping up 

of the retail sector with the opening of 

major Italian cities such as Milan and Turin, through inter-

national expansion, by completing the lifestyle segment 

of the SILVIAN HEACH brand, and by taking on more 

licenses. 

Commitment, energy and commercial strength: the Arav 

Group is ready to face and overcome market challenges 

-

cise management. However, our highest investment will 

always be in people: the true heart of SILVIAN HEACH, 

SILVIAN HEACH KIDS and ASTON MARTIN.
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A R A V  F A S H I O N  G R O U P
silvianheach.it

silvianheachkids.it 
silvianheachkids.it/astonmartin/


